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CONSILIUL COBET
MUNICIPAL ORHEI MYHHULUIINUSI OPXEN
DECIZIE
11.08.2017 7.1
nr.
mun.Orhei
MyH. Opxe#t

Cu privire la aprobarea Regulamentului de organizare si
desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj
in municipiul Orhei

In conformitate cu art. 14 din Legea privind administratia publica locald nr.436-XVI
din 28.12.2006, Legea nr.1227 din 27.06.1997 cu privire la publicitate, examinind informatia
prezentatd de arhitectul-sef,

CONSILIUL MUNICIPAL ORHEI DECIDE:

1.Se aproba Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama
s afisaj in municipiul Orhei conform anexei nr 1 si Suplimentul grafic conform anexei nr.2 la
prezenta decizie.

2.Autoritatea executivd a Consiliului municipal Orhei va revizui amplasamentele
dispozitivelor de publicitate, plasate si autorizate pana la data adoptarii prezentei decizii si va
suspenda autorizatiile de amplasare a dispozitivelor ce contravin prevederilor Regulamentului
aprobat la scurgerea perioadei tranzitorii de 3 luni, dupa preintdmpinarea oficiala a persoanclor
care dispun de autorizatiile de amplasare’ a dispozitivelor despre necesitatea conformarii
prevederilor prezentului Regulament.

3.Se abroga decizia Consiliului ordsenesc Orhei nr.2.8 din 05.02.2010 ..Cu privire la
aprobarea Regulamentul privind autorizarea si amplasarea dispozitivelor de publicitate. a
publicitétii exterioare, firmelor, (inscriptii si imagini exterioare) al orasului Orhei™.

4.Controlul asupra executdrii prezentei decizii revine viceprimarilor orasului Orhei.
conform domeniilor de competentd dl Viorel DANDARA si dnei Reghina APOSTOLOVA

Presedintele sedintei Evgheni PISOV
Contrasemnat:
Secretar al

Consiliului municipal Orhei Ala BURACOVSCHI




Anexa 1

S\ 2 )iniecizia 2 L din_77 0L, 7 97,2

! REGULA

cnvm"\ru DE PUBLICITATE, RECLAMA
L FISAJ

IN MUNICIPIUL ORHE

Cap. |
Dispozitii generale

Pct. 1

Prezentul regulament stabileste conditiile in care se desfasoara activitatea de
publicitate, reclams si afigaj in municipiul Orhei.

Regulamentul are menire de implementare a reglementarilor normative juridice ale
Legii nr. 1227 — X111 din 27.06.1997 cu privire la publicitate si Legii nr. 163 din 09.07.2010
privind autorizarea executrii lucrarilor de constructie

Pct. 2

Prevederile prezentului regulament se aplics agentilor economici, agentilor de
publicitate, furnizorilor de publicitate , producatorilor de publicitate, difuzorilor de
publicitate, precum si executantilor de astfel de lucréri ce fsi desfasoara activitatea pe
domeniul public $i/sau privat al municipiului Orhei, precum si beneficiarilor reclamei
(consumatorilor de publicitate) si a proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate
mijloace publicitare.

Pct. 3

Definirea unor termenii utilizati pe parcursul prezentului regulament:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale,
politice, de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sinteticy
$i expus public;

' b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale, in urma unei progeduri de analizd a proiectului tehnic si a

temporara, avand structuri fars fundatie; ,
C) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica say din

material textil, Tn mod obisnuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatad3 fars goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate
laterald sau posterioara, destinats de regula sa fie acoperitd de zidul asemanator al uneij
cladiri vecine; '

e) cladire aflats in stare de deteriorare — cladire care prezintd deteriorari ale
fatadelor si/sau ale elementelor decorative ale acestora, de natura crapaturilor,
exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul constructiv.

f) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se

ruleaza grafica, spoturi s$i altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni

variabile;

g) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un
operator economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

h) incints - suprafata de teren inconjuratd din toate partile de constructii, de

amenajari sau imprejmuiri:



i) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care
indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoar o
anumita activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoas3,
tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi
si altele asemenea;

j) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat,
cum ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri:

k) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul
prezentarii unei activititi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a
unui eveniment;

) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol,
fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar - structura provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj
publicitar;

- panou tip city light — panou de tip casetd luminoasa, de dimensiuni mici si

iluminare din interior cu tuburi de neon;

- panou tip backlit — panou publicitar cu una/dous fete de expunere realizate din
profile de otel cu rame din tabl3 ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor
$i iluminare din interior cu tuburi de neon;

- panou tip unipol — structurid de rezistentd care se amplaseazi pe suport
propriu — un singur stalp de sustinere din teavd metalici- la o inéltime fata de
sol mai mare de 5m;

- tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje
publicitare prin afisarea spotului publicitar Tn format video

n) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa
elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

0) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs
sau serviciu pe piata; '

p) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoasterea si aprecierea de céatre consumatori a anumitor produse, servicii sau
pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de
produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice forma de
prezentare a unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste
avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri $i servicii, de drepturi si obligatii;

q) publicitate luminoass - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau
panouri luminate printr-o sursa de lumini amplasata astfel incat sa asigure iluminarea
afisului, panoului ori corpului publicitar;

r) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradals (outdoor) - publicitate efectuatd n spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

$) publicitate temporars - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse

sau activitati;

t) reclama publicitars - activitatea s$i inscriptia cu rol de a atentiona sau de a
convinge publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

t) steag publicitar - piesa de stofa, panzé sau material plastic atasata la un suport
lance, catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;



u) structurd de publicitate autoportants - cadru suport amplasat la sol, farj
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt disp use fete
realizate din materiale usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea, pe care

se afla imprimate reclame si mesaje publicitare:

v) totem publicitar — structurd constructivé sub forma de coloana inscriptionata cu
texte si elemente grafice prin care o persoana fizicd/juridica Tsi identificd activitatea,
amplasata in dreptul spatiului si numai pe perioada in care isi desfasoara activitatea, far3
a perturba activitatea altor agenti economici, s$i profilul transversal al strazii permite
circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier:

X) suprafata vitratd — element constructiv care permite luminarea naturald a unui
spatiu interior, dar si comunicarea vizual3 exterior/interior;

y) sticld sablatg — sticld cu aspect inghetat;

Cap. Il
Aprobarea executirii/dezafectarii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de

publicitate

Pct. 4

(1) Aprobarea executarii lucrérilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se
realizeaza prin Autorizatia de amplasare.

(2) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor aflate in curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe elementele de
imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizarii amplasarii acestora
Tmpreuna cu lucrarile privind organizarea executarii lucrarilor de constructii, sau ulterior,
pentru o perioadd mai micd sau cel mult egala cu durata autorizatd a organizirii de
santier.

(3) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate sunt obligati s& solicite executantului lucrérilor constructiei suportului
publicitar, autorizatia de amplasare sau avizul serviciului de urbanism al Primariei
municipiului Orhei sau acordul de publicitate temporara.

) (4) Nu se elibereazi autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace
publicitare pe constructii neautorizate sau constructii la care au fost ficute interventii
neautorizate si sau constructiile nefinalizate. .»

(5) Nu se acordd autorizatie in cazul, in care continutul mesajului publicitar
contravine intereselor statului, incita la actiuni ce incalcd legislatia, contine informatii care
nu sint autentice, contine elemente ce pot provoca panicd, instiga la violents, la
agresiune sau la actiuni periculoase ce pot prejudicia sdnidtatea sau ameninta
securitatea oamenilor; ;

(6) Pe teritoriul municipiului Orhei se interzice publicitatea neonesta, publicitatea
neautentica, publicitatea amoral, publicitatea sexista, publicitatea subliminala;

(7) Publicitatea exterioard se realizeazi prin sisteme de comunicare vizuald ce
includ afise, panouri, standuri, instalatii si constructii (situate separat sau pe peretii si
acoperigurile cladirilor), firme tridimensionale, firme Iluminoase, tablouri suspendate
electromecanice si electronice, alte mijloace tehnice.

(8) Amplasarea publicititii exterioare se admite cu permisiuneaserviciul arhitectura
si urbanism al Primariei municipiului Orhei coordonata in prealabil, conform procedurii
ghigeului unic, cu:

a) organul teritorial al Directiei Drumurilor, in cazul amplasarii publicitatii in zona de
protectie a drumului national M2 in afara intravilanului;

(9) Refuzul privind amplasarea publicitatii exterioare se argumenteazi in scris.
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Pct. 5

Actele si continutul documentatiei pentru avizare/autorizare:

(1) Certificatul de urbanism — este actul de informare emis in conditiile Legii nr.

163 din 09.07.2010, prin care solicitantului i se fac cunoscute conditiile necesare
autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se elibereaz solicitantului (orice persoana
fizicd sau juridicd) in maximum 20 zile lucratoare de la data inregistrarii cererii, in baza
unei documentatii compuse din:

- cerere tip (anexa 1) completats cu elementele de identificare ale beneficiarului,
Cu precizarea scopului solicitarii actului

- plan de situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zon3, pe care va fi
marcat vizibil amplasamentul propus si cotat fata de repere fixe identificabile

- grafica reclamei, precum $i simulare fotograficd, din care si rezulte culorile
folosite, dimensiunile, precum si materialul din care se va executa

(2)Autorizatia de amplasare (anexa 2) — este actul administrativ care permite
amplasarea mijloacelor de publicitate. Se elibereaza solicitantulyi (de regula detinatorului
unui titlu asupra imobilului, teren sau constructie) in maximum 10 zile lucritoare de |Ia
data Tnregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip (anexa 3) completats cu elementele de identificare ale beneficiarului,

- acte justificative pentru dreptul de folosintd al imobilului

- certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate

- documentele, avizele s$i acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

- documentatia tehnica intocmitd conform legii (care trebuie sa contina: memoriu
tehnic, plan general, proiectii ortogonale cu dimensiuni, detalii de prindere,
foto/simulare fotografica tnainte s$i dupd amplasare) sau simularea fotografica,
din care s& rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si materialul din care
se va executa — 3 ex;

- dovada depunerii declaratiei de achitare a taxei de afigaj in scop de reclama Si
publicitate;

(3)Acordul pentru publicitate temporard (anexa 4) este actul care permite
amplasarea provizorie pe un termen de maxim 30 zile, sistemelor publicitare (afige,
postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) folosite ca mesaj in cadrul
unor campanii publicitare pentru activitatile de promovare pe termen scurt, care se
desfasoara pe terenul public sau privat (festivaluri, targuri, expozitii, lansari de produse,
distribuiri de mostre $i tiparituri, manifestdri cu ocazia unor evenimente speciale cu
caracter social, politic, cultural — distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc), avand structuri
fara fundatie, strict pe perioada campaniilor. Se elibereazi solicitantului (orice persoana
fizicd sau juridica) in maximum 4 zile lucratoare de la data Inregistrarii cererii, in baza
unei documentatii compuse din:

- cerere tip (anexa 5) completata cu elementele de identificare ale beneficiarului,

Cu precizarea scopului solicitarii actului

- grafica reclamei, precum si simulare fotograficd, din care s3 rezulte culorile
folosite, dimensiunile, precum si materialul din care se va executa

- acte justificative pentru dreptul de folosinta al imobilului

- dovada depunerii declaratiei de achitare a taxei de afisaj in scop de reclama si
publicitate;

(4) Avizul serviciului de urbanism (anexa 6) este actul tehnic care permite
amplasarea provizorie pe un termen de maxim 10 zile, firmelor inscriptionate pe
vitrinele/usile de acces: steagurilor publicitare, mijloacelor publicitare mobile pliante, tip
‘pancartd” (cu ocazia diverselor evenimente sau manifestatii). Se elibereaz3 solicitantului



(orice persoani fizici sau juridica) Tn maximum 4 zile lucratoare de la data inregistrarii
cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip (anexa 7) pentru eliberarea avizului

- grafica reclamei, precum si simulare fotografics, din care s rezulte culorile

folosite, dimensiunile

- acte justificative pentru dreptul de folosinta al imobilului

- dovada depunerii declaratiei de achitare a taxei de afisaj in scop de reclams Si

publicitate;

Pct. 6

(1) In cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functionarii mijlocului de
publicitate aprobat nu a fost obtinuta prelungirea acestui termen, proprietarul constructiei-
suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate si aducerii imobilului
la starea initial3.

2) In situatia Tn care, in termen de 15 zile de la data expirdrii termenuluj de
incetare a functionarii mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul constructiei-suport
de publicitate nu a indeplinit obligatiile previzute la alin. (1), Autoritatea executiva a
Consiliului municipal Orhei dispune, desfiintarea acestuia pe cale administrativy,
indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate, fara emiterea unei
autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt In sarcina
proprietarului constructiei-suport de publicitate $i vor fi recuperate ulterior de la acesta, in
conditiile legii.

(4) Procedura prevazuts la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de citre primar,
de catre Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinatorului legal al
imobilului.

(S) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua mésurile necesare
pentru intretinerea si repararea acestora, ori de cate ori este necesar.

Pct. 7

(1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesits fundatii utilizate
in cadrul unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depasesc 30 de
zile, care se desfisoars pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii
administrativ-teritoriale, ori pe proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice, n
conditiile prezentei legi, Autoritatea executivd*a Consiliului municipal Orhei emite Avize,
conform Pct. 5, p. 4 pentru publicitate temporara, la cererea solicitantilor, n conditiile legi
si ale prezentului regulament.

(2) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara prevazuti la
Pct. 7 alin. (1) este de maximum 30 de zile si poate fi prelungiti o singurd dati, la
cererea solicitantului, pentru o perioads cel mult egala cu cea aprobati initial.

Cap. Il
Stabilirea zonelor de publicitate

Pct. 8
(1) In municipiul Orhei, in cadrul teritoriului administrativ, sunt delimitate
urmatoarele zone de publicitate:
a) zona de publicitate restransa
* Zzona de publicitate restransa ultracentrals — ZPR1 - anexa 8
* Zzona de publicitate restransa restul Ansamblului Urban Centru Istoric si
zonele de protectie ale celorlalte monumente istorice necuprinse n ansambly
—ZPR2 - anexa 9



b) zona de publicitate I&rgita - ZPL — tot teritoriului administrativ al municipiului Orhei, cu
exceptia zonei de publicitate restransa delimitats potrivit Pct. 8 alin. (1) lit. a
(2) Pentru zonele definite mai sus, categoriile de mijloace de publicitate si
amplasamentele pentru fiecare zona sunt reglementate de prezentul Regulament.

Cap. IV
Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate

Pct. 9

(1) Publicitatea este permisad atat pe domeniul public sau privat al unitatii
administrativ-teritoriale Orhei, cat si pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau
juridice, cu respectarea prevederilor legale in vigoare.

Pct. 10
(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia afisajelor care
anunta activitatea ce se desfagoaré in interiorul sediilor;

b) pe cladirile in care isi desfisoara activitatea unitati de Tnvatdmant, culturd sau alte
asemenea — cu exceptia unor evenimente publice organizate sau daci reclama are
legatura cu obiectul de activitate al institutiei respective cu acordul scris al fondatorului;

C) pe obiectele de artd monumentals si monumentele de for public;

d) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoars
in interiorul cladiri si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de
consolidare/ restaurare in conditiile prezentului regulament:

e) pe cladirile aflate in stare de deteriorare. Se vor putea amplasa mijloace de publicitate,
in conditiile prezentului regulament, numai dupa reabilitarea si refacerea imobilului;

f) In incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a scuarurilor,
parcurilor gi gradinilor publice;

g) in spatii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate;

h) in locurile de joacd sau locurile de odihn3 situate in zona blocurilor de locuinte
colective;

i) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

j) In zonele in care a fost restrictionatd sau interzisa publicitatea prin prezentul
Regulament; g

k) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, Tn spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a
traficului ar putea fi perturbata;

) pe parapetele podurilor i/ ori sub poduri rutiere precum si pe alte constructii rutiere;

m) pe stélpii proprii elementelor de semnalizare rutiers sau de circulatie;

n) pe arbori;

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare
rutierd sau Tmpiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si
informare.

(4) In situatia Tn care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai
multe mijloace de publicitate in afari de firme, acestea vor fi realizate unitar, ca tip,
dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada sau pe calcanul respectiv.



(5) Se interzice aplicarea (inscriptionarea) firmelor, reclamelor, textelor publicitare
direct pe Tmprejmuiri, geamuri, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau
aleilor prin diverse metode grafice.

(6) Se interzice amplasarea mostrelor de marfa pe trotuare, scari de acces,
gazoane, pereu si alte suprafete in afara incintei unitatii de comert.

Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiunea |
Reguli generale privind amplasarea firmelor

Pct. 11

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau n locuri special amenajate
numai dupa obtinerea autorizatiei de amplasare.

(2) Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide; nu se accepta firme
din materiale fara durabilitate (p&nza, poliplan, carton).

(3) Firmele se amplaseaza pe fatada spatiului pe care il definesc, in locuri special
amenajate sau care sunt posibile din punct de vedere architectural si constructiv, dupa
cum urmeaza:

‘a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se

amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii, cu o lungime
de maxium 10 m, de regula deasupra accesului — incadrata simetric, exceptie fiind in
cazul cladirilor de locuit prevazute cu parapet plin si continuu la balconul primului etaj, cu
acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o Tnaltime minima de 2.50 m de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consola maximum
1.20 m, dar pastrand o distanta de minimum 1.00 m fata de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

c) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2.50 m
Tnaltime fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1.50 m; ele vor
pastra o distanta de minimum 1.00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul
plin al etajului |, dup& caz, firmele nu vor dep&si dimensiunile elementelor constructive-
suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate in
cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectati;

(4) Tn situatia prevazuta la alin. (3) lit. e), firmele se amplaseaza astfel:

a) Tn zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte niveluri
decat la parter sau demisol;

b) fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau
demisol.

(5) Firmele tip “Totem” se pot amplasa numai in dreptul spatiului destinat activitatii
care face obiectul publicitatii, fara a perturba activitatea altor agenti economici, si profilul
transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier, si nu vor folosi in
alcatuirea lor lumina dinamica si nici culori in combinatii specifice semnalizarilor rutiere.
Amplasarea acestor firme se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de construire si
depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare totem publicitar si stabilirea taxei
pentru afisaj Tn scop de reclama si publicitate.
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Pct. 12

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot
amplasa, alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor
referitoare la autorizarea si executarea firmelor. Publicitatea amplasata pe fatada unui
spatiu comercial se va diferentia fata de firma prin culoare, forma sau dimensiune.

(2) Se interzice fragmentarea fatadelor blocurilor prin finisare cu diferite materiale
sau vopsire cu diferite culori. In cazul c& acesta s-a efectuat neautorizat, pana la
aprobarea prezentului Regulament, contraventii sunt obligati, in termen rezonabil, de
maxim 6 luni, s& readucd portiunea de fatada ce a fost modificata, la starea initiala, sau
s3 elaboreze si s& implementeze Tn comun cu toti coproprietarii un proiect de reabilitare
unica a fatadei.

(3) In cazul cladirilor prevazute cu o incintd imprejmuita, firmele pot fi amplasate in
aliniamentul stradal sau perpendicular fatd de aceasta, in consola ancorate de cladire
sau sustinute de un suport amplasat in spatele imprejmuirii.

Pct. 13

(1) Tn cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel Tncat sa asigure
o iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul
auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3.00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 50 m de semnalizarile rutiere nu
vor folosi culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.

Pct. 14

(1) Tn toate zonele din municipiul Orhei se interzice acoperirea cu orice mijloc de
publicitate (material colant, grafica pictatd sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a
suprafetelor vitrate ale cladirilor. Acestea se pot realiza doar in interiorul spatiului in care
isi desfagoara activitatea pe sisteme de afisare de tip panou care pot fi suspendate de
peretii spatiilor comerciale sau cu rame cu sistem click.

(2) In situatia in care agenti economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau
sunt obligati prin legislatia specifica activitatii, sa fie impiedicata vizualizarea activitatilor
care se desfasoara in locatia respectivd, se acceptéd acoperirea suprafetelor vitrate
numai cu folie imitatie sticla sablata. »

(3) Se interzice amplasarea oricaror firme, corpuri si structuri de afisaj care
folosesc in alcatuirea lor lumina intermitenta sau dinamica.

PetA8

(1) Tn situatia Tn care intr-un imobil functioneazd mai multe societati comerciale,
dintre care unele nu au vitrine spre strada dar care doresc montarea firmelor aferente pe
fatada principald, le vor putea monta aldturat intrarii. Acestea vor fi realizate unitar si
grupat, ca tip, dimensiune si incadrate simetric pe fatada. Pozitionarea acestora se va
face astfel incat sa nu devina agresive pentru pietoni si sa nu afecteze arhitectura cladirii.

(2) Tn situatia Tn care cladirea intrd Tn proces de reabilitare a fatadei, autorizarea
semnalisticii si publicitatii se va face in baza unui studiu de fatada, parte integranta din
documentatia tehnica de autorizare a lucrarilor de reabilitare.

(3) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca
fatada cladirii la starea initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei
de montare, inclusiv rezugravirea locala si readucerea la aspectul initial.



Reguli privind amplasarea firmelor in zona de publicitate restrinss
Pct. 16
(1) In zona de publicitate restransj ultracentrali — zZpR1 - definitd conform
anexei 1, firmele vor fi amplasate astfel:
- perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consolj in concordants cu
stilul arhitectural a| cladirii; iesite in consold max. 0.70 m si fard a depdsi

Pct. 17
(1) In zona de publicitate restransj — ZPR2 - definitd conform anexei 2, firmele
vor fi amplasate astfel-
= Perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consola, in concordants cu
, stilul arhitectural a| cladirii, iesite n consold max. 1.00 m si fard a depasi
Suprafata de 1.00 mp, sau

10,0 m pe orizontals si 0,5 m pe verticala; designul semnalisticii va fj in
concordantd cu elementele decorative ale fatadei, iar in documentatia de
autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradals in care va fi
inclusa propunerea in contextul existent.
(2) Pe fatadele cladirilor cu arhitecturg moderna, firmele se vor putea amplasa Si
n zona luminatorulyi vitrinei. A

Sectiunea all a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor gi
publicititii luminoase pe imobile si Ia sol

Pct. 18

(1) Amplasarea panourilor publicitare atat pe terenul public, cat $i privat se va face
numai dupg obtinerea autorizatiei de construire, emisd conform prevederilor legale in
vigoare, si in baza unuj contract de inchiriere valabil incheiat ¢y



Pct. 19
(1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane $i publicitate luminoasa, pe
calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor $i publicitatii luminoase pe
cladiri se autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de
catre experti tehnici atestati, precum $i a documentatiei tehnice pentru autorizare,
verificatd de verificatori de proiecte atestati pentry cerintele esentiale de calitate
‘rezistentd mecanica $i stabilitate", "siguranta in exploatare” $i "securitate Ia incendiu",
prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

care sustine structura publicitars.

(4) Sunt exceptate de Ia prevederile prezentej legi ecranele publicitare care fac
parte integrants din fatadele cladirilor §i care au fost parte a proiectului constructiei si
autorizate Tmpreuns cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare.

Pct. 20
(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes

public si local, precum si informatii de interes pentru populatie Tn cazul unor situatii de
necessitate justificata.

(2) Continutul $i modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin contractul
incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare $i Autoritatea executivi a Consiliului

municipal Orhei.

expunere: .
- Cu materiale privind propria activitate — in acest caz datorand taxa pentru afisaj in

Scop de reclam3 si publicitate;

operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la
dispozitie de catre Primaria municipiului Orhei - in acest caz nu se percepe taxa
pentru afisaj; in situatia in care Primaria municipiului Orhei solicits afisarea acestor
materiale pentru o perioada de cel putin 3 luni de zile, f4r3 intrerupere, atunci va
Suporta costul acestora din bugetul propriu.

Pct. 21

suport are Tnaltimea mai mare de 15.00 m.
(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperigurile constructiilor
se va face in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

|



(3) Aria totald aelementelor de publicitate amplasate pe calcanele cladirilor nu
poate sa depéseascad 50% din aria calcanului.

Pct. 22
(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sj nu

impiedice circulatia rutiers si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor
de interventie pe proprietati.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate,
vor fi amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora si fie in totalitate in interiorul
proprietatii pe care au fost autorizate

PCT. 23
(1) Pe strazile de categoria |, Il si lll, conform clasificarii prevazute de legislatia in

vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmatoarele
conditii:
a) la distantd de minimum 4.00 m fata de limita carosabilului, Tn cazul in care nu existg
trotuar;
b) la distantd de minimum 1.00 m fat de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe
trotuar, fara a impiedica circulatia pietonilor:
¢) la minimum 2.50 m néltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de
2.20 mp per fats.

(2) Panourile cu dimensiunile de pana la 1.20x1.80m, se amplaseaza la o distants
de cel putin 25.00 m intre panouri.

(3) Panourile cu dimensiunile de peste 3.20x2.40m, se amplaseazi la o distanta
de cel putin 50.00 m intre panouri.

(4) Tn situatia Tn care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie,
indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, distanta dintre panouri va fi de

(5) In zona de publicitate restransd — ZPR1 - |3 sol - se pot amplasa numai
panouri publicitare de pani Ia 1.20x1.80m.

(6) In zona de publicitate restransd - ZPR2 - |a sol si pe cladiri — pe un
amplasament se poate amplasa un singur panou publicitar cu dimensiunile de pana la
4.00x3.00m; $

(7) In zona de publicitate largita — ZPL — |a sol si pe cladiri - pe un amplasament
se pot amplasa panouri publicitare cu dimensiunile de pana la 8.00 x 3.00 m, cu
respectarea prevederilor alin. (1)-(4); Pe cladirile cu indltimea mai mare de 15m, din
aceasta zond, in situatia amplasarii mai multor panouri, acestea vor fi realizate unitar,
astfel incat tnaltimile cumulate ale panourilor s nu depaseasca % din indltimea cladirii.

(8) Sunt exceptate de Ia prevederile alin. (1)-(7) mijloacele de publicitate
amplasate n interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, astfel definite in
conformitate cu legislatia n vigoare.

Pct. 24

(1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi
amenajate ca atare si a arborilor de aliniament stradal.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilititii
panoului de reclam3 publicitard se executs obligatoriu ingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

(3) Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursa proprie de lumina.
Alimentarea cu energie electricid a acestora se va face cu fir postat subteran, fiind
interzise cablajele aeriene de la stélpii de iluminat public.
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(4) Panourile publicitare amplasate pe proprietdti private vor avea asigurata
energia electricd necesard iluminatului pe baza de contract cu un furnizor de energie
electricd. Este interzis3 racordarea |a reteaua de iluminat public a municipiului Orhei.

Pct. 25

De-a lungul drumurilor nationale si a arterelor de centurs, conform Clasificarii
prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie
a acestora se pot amplasa panouri publicitare, Tn urmatoarele conditii:

- la minimum 2.50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild maij

mare de 2.20 mp per fata;

- cu distanta de minimum 50.00 m intre douj panouri publicitare, pe sectoarele

de drum din intravilan;

- cudistanta de minimum 100.00 m intre dous panouri publicitare, pe sectoarele

de drum din extravilan;

- la minimum 100.00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de

4 benzi de circulatie;

- Tn afara curbelor cu vizibilitate redusi.

Pct. 26

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unitatii
administrativ-teritoriale Orhei, destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi
inchiriate/concesionate prin concurs/licitatie organizat in conditiile legii.

(2) Concursurile pentru amplasamentele prevazute Ia alin. (1) se organizeaza pe
zone de publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu
regulamentul local de publicitate.

(3) Castigatorii concursurilor publice pentru amplasirea de sisteme publicitare vor
incheia contracte de ocupare a terenului public si vor plti taxa pentru folosirea terenului,
stabilitd prin decizia Consiliului municipal Orhei. Asigurarea energiei electrice necesare
functionarii sistemelor publicitare luminoase sau iluminate va fi reglementata prin caietul
de sarcini elaborat in vederea organizarii concursului.

(4) Municipiul Orhei va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de
publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

(6) La solicitarea expresa formulatd de Autoritatea executivid a Consiliului
municipal Orhei, unele panouri publicitare amplasate pe domeniul public, vor fi prevazute
cu ceasuri digitale/analogice pentru afigarea orei, datei si temperaturii. Achizitionarea,
montarea si Tntretinerea ceasurilor se va realiza prin efort propriu al operatorului de
publicitate.

(6) Alimentarea cu energie electricd a panourilor publicitare se va face cu fir
postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de Ia stalpii de iluminat public.

(7) Amplasarea panourilor publicitare, pe terenul public, sunt lucrari de constructii
Cu caracter provizoriu; durata de existenta a panourilor publicitare amplasate pe teren
public este identic& cu perioads valabilitati contractului de inchiriere/concesiune.

Pct. 27

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor
avea dimensiunile de pana la 8.00 x 3.00 m — functie de restrictiile zonelor de publicitate.
De-a lungul drumurilor nationale, precum si a arterelor de centurd, conform clasificarii
prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie
a acestora, portiunile situate in extravilanul municipiului, se pot amplasa panouri
publicitare cu dimensiunile de pana la 14.00 x 4.00 m.

(2) Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate n intretinere Si
amenjare agentilor economici, se pot amplasa panouri informative — model avizat de
Autoritatea executiva a Consiliului municipal Orhei — prin care sunt furnizate informatii cu
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privire la agentul economic care intretine zona respectiva, fard plata taxelor aferente
(ocupare terenului public si taxa afisaj).

Pct. 28

(1) Tn scopul asigurarii sigurantei cetatenilor i integritatii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce
respecta prevederile legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia s asigure identificarea panourilor
publicitare prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului,
codul de identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(3) Detinatorii mijloacelor de publicitate sunt obligati s& asigure intretinerea si
repararea pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament a acestora. Materialele din
care se vor executa aceste sisteme vor fi de buna calitate, rezistente la intemperii si vor
avea un aspect estetic, care nu va afecta imaginea urband a zonei in care se

amplaseaza.

Sectiunea a lll a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Pct. 29

(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2.25 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala, comunicarea
de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul
publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0.50 m x 0.90 m:

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activitatii care
face obiectul publicitatii fara a perturba traficul rutier si/sau pietonal, si numai pe durata
programului zilnic de functionare a acestuia.

(2) Este interzisa amplasarea panourilor mobile portante (trepiede, pliante,
sandwich, etc) pe str. M. Eminescu, 1-7; 2-6 ( zona preconizata pietonald), srt V.Mahu,
115-149; 146-162. Nerespectarea interdictiei atrage pe langa aplicarea sanctiunilor
contraventionale si alte masuri, respectiv; " ridicarea acestora de catre Primaria
municipiului Orhei. Recuperarea acestor mijloace se poate face, dupa achitarea amenzii
contraventionale, in cel mult 30 de zile de la ridicare. In caz de neridicare in acest
interval, aceste mijloace se vor casa.

(3) Amplasarea panourilor publicitare mobile pliante se face dup& obtinerea
Avizului emis de Autoritatea executiva a Consiliului municipal Orhei.

SecfiuneaalV a
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Pct. 30
(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban:

adaposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chiogcurile de ziare si alte chioscuri
cu activitati comerciale, coloanele port-afis, cu respectarea prevederilor Regulamentului

local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.
(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport

de publicitate pentru panouri unitare de 1.20 x 1.80 m;
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(3) Chioscurile cu activitati comerciale , cu exceptia celor de ziare, pot fi utilizate
ca suport de publicitate pentru panouri unitare de 1.20 x 1.80 m; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc nu va
depasi 6.00 mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate
publicului, statiilor de autobuz si al chioscurilor.

Sectiunea a V a
Reguli generale privind publicitatea pe stélpi (bannere, indicatoare public itare
directionale, steaguri publicitare)

Pet: 31

In municipiul Orhei se interzice amplasarea bannerelor publicitare.

Pct. 32

(1) Este permisa amplasarea de indicatoare publicitare directionale pe stalpii de
iluminat public, amplasati in afara intersectiilor sau al sensurilor giratorii, dacd pe acestia
nu sunt montate semnaliz&ri rutiere, in urmatoarele conditii:

- nu folosesc luming dinamica; iar cele cu lumina statici nu vor folosi culorile
specifice semnalizarilor rutiere

- vor avea dimensiunile de pana la 0.80x1.20 m

- Inaltimea de amplasare este de minimum 4.00 m;

- pe un stélp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

- proiectia la sol a indicatoarelor publicitare se va situa in afara gabaritului
carosabilului;

(2) In ZPR1 se interzice amplasarea acestor tipuri de mijloace publicitare, cu
exceptia celor cu scop de informare $i promovare a turismului sau a unor evenimente
publice organizate de, sau Tmpreuna cu autoritatile publice locale.

- (3) Se pot amplasa stalpi din teavd metalici - suport pentru mijloace

v

publicitare directionale cu dimensiunile de 0.80x1.00m numai in apropierea spatiului

destinat activitatii care face obiectul publicitatii, fara a perturba activitatea altor agenti
economici, si profilul transversal al strizii permite circulatia fluenta atat pietonal cat Si
rutier. Amplasarea acestor stalpi se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de
construire si depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj in scop de
reclama si publicitate;

(4) Indicatoarele publicitare directionale se amplaseazi numai dupa obtinerea
autorizatiei de amplasare, emis3 conform prevederilor legale in vigoare, si In baza unui
contract de inchiriere valabil incheiat cu administratorul stélpului/proprietarul terenului.

(5) Operatorii de publicitate care detin o autorizatie de construire valabil pentru
amplasarea de indicatoare publicitare directionale si un contract valabil incheiat cy
administratorul stalpului valabil, in situatia incheierii unui alt contract cu un alt beneficiar
al publicitatii, poate amplasa noile indicatoare pe stalpii pentru care detine o autorizatie
valabila.

Pct. 33

(1) Steagurile publicitare $i mijloacele publicitare tip ‘pancartd” (cu ocazia
diverselor evenimente sau manifestatii) montate pe catarg sau pe stalpii de iluminat
public, la Tnaltimea minim4 de 2.50 m de la cota terenului amenajat, se amplaseazs
numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(3) Durata de mentinere a acestor mijloace publicitare va fi de maximum 10 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inci 5 de zile.
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(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare amplasate in
incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea

circulatiei rutiere.

Sectiunea a VI a
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Pct. 34
(1) Se pot amplasa mijloace publicitare de tip mesh-uri, easy change - material

PVC - numai pe calcanele clidirilor situate in zonele de publicitate largits — ZPL, pe o
perioada de maxim 3 luni. Este permisa ocuparea integrald a calcanelor, fara a acoperi
suprafetele vitrate ale cladirilor.

2) Tn situatia amplasérii de mijloace publicitare de tip mesh-uri, easy change -
material PVC — pe un calcan pe care existd amplasate panouri publicitare, se vor
respecta procentele de ocupare ale calcanuluj asa cum au fost definite la Pct. 23.

(3) Pe cladirile situate in zonele de publicitate restransa — ZPR1 si ZPR2, inclusiv
pe monumentele istorice - se poate amplasa plasé de protectie numai in situatia Tn care
aceasta constituie protectie citre domeniul public pe perioada efectudrii lucririlor de
consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an calendaristic, si numai dacj reproduc
imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate
comerciala vor ocupa cel mult 25% din suprafata totala a acesteia:

(4) Amplasarea acestor mijloace publicitare se face in baza Avizul (conform Pct. 5,
p.4) eliberat de Autoritatea executivi a Consiliului municipal Orhei

Sectiunea a Vil a
Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale
amplasate la sol

Pct. 35
(1) Orice persoani fizica sau juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate

temporara, in conditiile prezentului regulament.-*

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va face numai dupa
obtinerea acordului pentru publicitate temporara. Perioada de valabilitate a acordului
pentru publicitate temporara este de maximum 30 de zile si poate fi prelungitd o singur3
data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.

Pct. 36

in vederea obtinerii acordului pentru publicitate temporar3, mijloacele de
publicitate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu durats

determinatd si precizatd n mod explicit In cererea de emitere a avizului, depusa de
solicitant;

~ b) s& poats fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin acordul

pentru publicitate temporara, in cel mult 24 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru publicitate temporara sa fie aduse

la starea initiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a

avizului pentru publicitate temporara.
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Pct. 37

(1) Pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice se pot amplasa
mijloace publicitare tip prisma sau alte proiecte publicitare speciale numai pe cele situate
in zona de publicitate largita — ZPL.

(2) Pe domeniul public sau privat al municipiului Orhei se pot amplasa mijloace
publicitare tip prisma sau alte proiecte publicitare speciale pe urmatoarele
amplasamente:

- str. Vasile Lupu

- str. 31 august

- str. Stefan cel Mare
- str. Scrisului Latin
- str. Piatra Neamt

(3) Prin derogare de la prevederile aliniatului (2), pe perioada desfasurarii unor
evenimente de anvergurd organizate de catre Primaria municipiului Orhei, sau aceasta
are calitatea de coorganizator, aceste mijloace publicitare se pot amplasa $i In alte locuri,
strict pe perioada desfasurarii evenimentelor.

Sectiunea a Vil a
Reguli generale privind amplasarea afigelor publicitare sl a anunturilor de mica
publicitate

Pct.38

(1) In vederea asigurarii eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de expresie Si
esteticii urbane, autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu
vizibilitate, Tn conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate
afigelor publicitare gi anunturilor de mic& publicitate.

(2) Panourile previazute la alin. (1) vor fi curdtate periodic prin  grija
compartimentelor de specialitate din cadrul administratiei publice locale.

(3) Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe
panourile speciale destinate acestora; amplasate si intretinute de subdiviziunile Autoritatii
executive a Consiliului municipal Orhei.

(4) Este interzisd amplasarea de afise publicitare care si acopere alte afise
publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor
evenimente (actiuni, campanii) aflate in derulate sau care urmeazs si se deruleze.

(5) Amplasarea afiselor, distribuirea de mostre si tipdrituri (pliante, flyere, etc) prin
intermediul difuzorilor volanti sau din aparate de zbor, se va desfasura in baza Avizului
(Pct. 5, p.4) eliberat de Autoritatea executiva a Consiliului municipal Orhei.

SECTIUNEA aIX a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de
transport in comun

Pct. 39

(1) Pe raza municipiului Orhei se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame
sonore prin orice mijloace.

(2) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate (care sunt adaptate
realizarii de reclama si publicitate), prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate si circule
pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o
durata determinata si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale,
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conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporara, si in urmatoarele
conditii:

- Nu se permite stationarea pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea

- circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in
baza Avizului (conform Pect. 4) de eliberat de Autoritatea executivd a
Consiliului municipal Orhei cu durata de valabilitate de o zi;

- Tnainte de a fi puse in circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele
de publicitate, exceptie de la aceste taxe fiacand vehiculele apartinand
serviciilor aflate in subordinea Consiliului municipal;

- este interzis ca aceste tipuri de vehicule s circule Tn convoi mai mare de 2
masini, cu o vitezi mai mare de jumatate din viteza maxim admis3 pe
tronsonul de strada.

Pct. 40
Se pot amplasa reclame realizate din materiale autocolante Si/sau vopsite pe

mijloacele de transport public local de calatori: autobuze, microbuze, cu conditia ca prin
aceasta sa nu fie afectata vizibilitatea calitorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.

Cap. Vi
Reglementiri fiscale

Pct.41
(1) Taxele pentru plasarea mijloacelor de reclama si publicitate sunt reglementate

de Codul fiscal, titlul VII Taxele locale, capitolul 2, 5. Valoarea acestej taxe se stabileste
prin decizia Consiliului municipal Orhei.

(2) Orice persoand care beneficiazs de servicii de reclama $i publicitate n
municipiul Orhei in baza unui contract sau a unui alt fel de intelegere incheiats cu alt3
persoana precum si orice persoana care utilizeaza un panou, afigaj sau structurd de
afisaj pentru reclama $i publicitate intr-un loc public, este obligat s3 achite taxa de
reclama si publicitate citre bugetul local al municipiului Orhei.

(3) Pentru toate mijliacele re reclama si publicitate sau afise amplasate pe terenul
public al municipiului Orhei se incheie un contract de (locatiuen, arenda)a terenului public
$i se achita plata calculats in dependenta dezona amplasarii $i dimensiunea proiectjei
pe orizontala a dispozitivului publicitar.

(4) Taxa de reclami $i publicitate este achitata de proprietarul mijloacelor de
reclama si publicitate, sau de persoana care utilizeaza, Tnchiriaza mijloacele de reclam3
si publicitate, dacs aceasta este stipulate Tn contractual de locatiune (arendd), utilizare Si
se plateste trimestrial, pini la data de 25 a lunii imediat urmatoare trimestrului gestionar.

Pct. 42
Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclami si publicitate nu se aplica in

urmatoarele cazuri:
- pentru serviciile de reclams si publicitate realizate prin mijloacele de informare in masa,

scrise gi audiovizuale:

- institutiilor publice cu exceptia cazurilor cand acestea fac reclama unor activitati
economice;

- persoanelor care inchiriaz3 panoul, afisajul sau structura de afisaj unei alte personae,

cu conditia c& utilizatorul Tsi achita la termen taxele;
- pentru panourile de identificare a instalatiilor energetice |, marcaje de avertizare sau
marcaje de circulatie; precum si alte informatii de utilitate publica si educationals;
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- pentru afisele, panourile sau alte mijloace de reclama si publicitate amplasate in
interiorul cladirilor si f&ra vedere direct4 din exteriorul incintei;

- pentru afisajul efectuat pe mijloacele de transport care nu sunt destinate, prin
constructia lor, realizarii de reclam si publicitate;

Cap. Vii
Sanctiuni

Pct. 43

Sanctiunile prevazute in prezentul Regulament vin in completarea celor referitoare
la nerespectarea legislatiei Tn vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si
amenajarea teritoriului — Legii nr 163, din 10. 07. 2010, privind autorizarea lucrarilor de
constructii, precum si cu cele ale Legii nr. 1227 din 27.06.1997 cu privire |a publicitate.

Pct. 44

Nerespectarea prezentului regulament atrage dupa sine réspunderea materilal
sau contraventionald. Sanctiunile se pot aplica atat persoanelor juridice cat si fizice, dupa
calitatea celei care contravine normelor prezentului Regulament.

Pct. 45

In conditile prezentului Regulament constituie contraventii si sanctioneazi,
conform Pct. 364 din Codului contraventional urmatoarele derogari:

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara fara permisiunea autoritatii
administratiei publice locale si fara acordarea, in modul stabilit, a unui spatiu de afisaj se
sanctioneaza cu amend3 de la 12 la 90 de unitati conventionale aplicats persoanei fizice,
Cu amenda de la 24 la 120 de unitati conventionale aplicati persoanei cu functie de
raspundere, cu amend3 de la 36 la 180 de unitdti conventionale aplicats persoanei
juridice. ;

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara pe arbori sau in zonele de
protectie a monumentelor de arhitectura, de istorie si de culturd se sanctioneaza cu
amenda de la 12 la 90 de unitati conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amend3 de
la 24 la 120 de unitati conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu
amenda de la 36 la 180 de unitati conventionale aplicatd persoanei juridice.

(3) Amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a serviciilor supuse certificarii
sau licentierii in cazul in care producatorii lor nu dispun de certificat sau de licenta,
precum si amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a serviciilor interzise
producerii si comercializarii se sanctioneazd cu amendd de la 12 la 90 de unitati
conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amend3 de la 24 la 120 de unitati
conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu amends de la 36 la 180
de unitati conventionale aplicats persoanei juridice.

(4) Amplasarea sau difuzarea publicitatii produselor si a serviciilor cu folosirea
neautorizatd a simbolurilor statuluj se sanctioneaza cu amenda de la 12 la 90 de unitati
conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amenda de la 24 la 120 de unitati
conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu amends de la 36 Ia 180
de unitati conventionale aplicats persoanei juridice.

(5) Prezentarea, producerea sau difuzarea fara autorizatie a publicitatii sedintelor
medicale Tn masa cu folosirea metodelor de influentd psihica se sanctioneaza cu amends
de la 12 la 90 de unit&ti conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amenda de la 24 |3

120 de unitati conventionale aplicata persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de
la 36 la 180 de unitéti conventionale aplicatd persoanei juridice.
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(5" Difuzarea, amplasarea, publicitatii exterioare care nu intrunegte conditiile
prevazute de lege si a prezentului Regulament, se sanctioneaza cu amenda de la 12 |a
90 de unitati conventionale aplicats persoanei fizice, cu amend& de la 180 la 300 de
unitati conventionale aplicats persoanei juridice.

(6) Prezentarea, producerea ori difuzarea publicitatii neoneste, neautentice, amorale,
sexiste sau a oricarej alte publicitati ce contravine legii de catre agentii de publicitate se
sanctioneaza cu amenda de la 18 la 90 de unitati conventionale aplicatd persoanei fizice,
Cu amenda de la 120 la 240 de unitati conventionale aplicatd persoanei cu functie de
raspundere, cu amenda de la 240 la 300 de unitati conventionale aplicatd persoanei
juridice.

(7) Prezentarea, producerea ori difuzarea publicitatii cu implicarea si participarea
persoanelor care nu au atins virsta de 18 ani, precum si utilizarea imaginilor cu chipurile
acestora in scopuri de publicitate $i promovare a produselor alimentare nerecomandate
prescolarilor si elevilor se sanctioneazd cu amendi de la 18 la 90 de unitati
conventionale aplicatd persoanei fizice, cu amendd de la 120 la 240 de unitati
conventionale aplicatd persoanei cu functie de raspundere, cu amenda de la 240 la 300
de unitati conventionale aplicats persoanei juridice.

(8) Prezentarea ori difuzarea publicitatii produselor alimentare nerecomandate
prescolarilor si elevilor si promovarea acestora in institutiile de nvatdmint general Si
profesional tehnic, precum si in taberele de odihn& si intremare a sanatatii copiilor si
adolescentilor, indiferent de tipul de proprietate si de forma juridica de organizare a lor,
se sanctioneazad cu amend& de la 18 la 90 de unitati conventionale aplicatd persoanei
fizice, cu amenda de la 120 la 240 de unitati conventionale aplicata persoanei cu functie
de raspundere, cu amenda de la 240 la 300 de unitati conventionale aplicatd persoanei
juridice.

Pct. 46
Contraventiile se constata $i se sanctioneazd de catre agentii constatatori ai
Primariei  municipiului Orhei. Mijloacele financiare obtinute din achitarea sanctiunile

materiale se colecteaza in bugetul local al municipiului Orhei.

Pct. 47 .
Achitarea amenzii nu echivaleazi cu punerea in legalitate a obiectului sanctionat Si
este obligatore retragerea sau conformarea mijlocului de reclama, a afisajului la cerintele

prezentului Regulament.
Dispozitii finale

Pct. 48
Comisia administrativd a Primériet municipiului Orhei va opera modificiri in
Regulamentul propriu de activitate, Tn conformitate cu pevederile prezentului
Regulament.
Pct. 49
Prezentul Regulament va fi adus la cunostinta agentilor economici si proprietarii
de imobile din teritoiriul administrativ al municipiului Orhei si plasat pe saitul Primariei
municipiului Orhei.

Secretar al Consiliutui mun. thei
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W ‘»b \a'l}' gulamentul de organizare si desfasurare a activititii
" dejpublicitate, reclama si afigaj in municipiul Orhei
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Citre: Priméria mun.Orhei

Cereére
pentru eliberarea

CERTIFICATULUI DE URBANISM

Subsemnatul

cu domiciliul/sediul in raionul , orasul , sectorul
strada nr ap tel

E-mail:

in conformitate cu Legea nr. 163 din 09.07.2010 privind autorizarea lucrarilor de constructie,
Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in
municipiul Orhei,

solicit eliberarea Certificatului de urbanism pentru

Tn mun. Orhei, sectorul , strada ,nr

e Buletin de identitate / Certificat de inregistrare (copie)

e Schita de proiect / concept (plan de situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zoni,
grafica reclamei, simulare fotografica, executatd de

- %

e Acte justificative pentru dreptul de folosinta al imobilului

Declar pe propria raspundere ci am ficut cunostinti cu prevederile Regulamentului de
organizare si desfagurare a activititii de publicitate, reclami si afisaj in municipiul Orhei.

Data semndtura




Anexa nr
La Regulamentul de organizare si desfisurare a activit
de publicitate, reclama si afisaj in mun. Or

Republica Moldova Pecny6muka Mongosa

PRIMARIA IIPUMOPAST
municipiului ORHEI . myunuunus OPXEH
3505,m.Orhei, str.V.Mahu, 160 3505, m. Opxeii, yn.B.Maxy, 16(
tel. 32166, 27767 tel. 32166, 27767
mail orhei primaria@mail.md mail orhei primaria@mail.md

AUTORIZATIE DE AMPLASARE
A PUBLICITATH EXTERIOARE
Nr. din 201
Ca urmare a cererii adresate de
cu sediul 1n or. strada nr.

inregistrata cu nr, din 20
in baza prevederilor Legii privind administratia publicd locald nr. 436-XVI din 28,1 2.2006, art. 29,
32; Regulamentului de organizare si desfdsurare a activitdtii de publicitate, reclamd si afisaj in
municipiul Orhei §i Dispozifiei Primarului orasului Orhei nr. 143-p din 18.08.2015 ., Cu privire la
stabilirea atributiilor de functie "se

AUTORIZEAZA -
AMPLASAREA PANOULUI PUBLICITAR

cu dimensiunile suprafata totald
pe terenul situat in mun. Orhei, sectorul strada nr.
identificate prin _documentatia de proiect

in urmdtoarele conditii: 1. Conform certificatului de urbanism nr din

2. Dispozitivul de publicitate obligatoriu de racordat la refeaua electricd. 3.
Schimbarea imaginii sau a mesajului de publicitate se va efectua numai cu coordonarea Primdriei

Prezenta Autorizatie de amplasare poate fi utilizati conform cererii si are
valabilitate de 12 luni de la data emiterii

VICEPRIMAR SECRETAR ARHITECT-SEF
Reghina APOSTOLOVA Ala BURACOVSCHI Alexandru TARANU
‘I'ransmisd solicitantului la data de 201___ direct/prin posti.
Prelungitd valabilitatea pana la : 201

VICEPRIMAR SECRETAR ARHITECT-SEF

Reghina APOSTOLOVA Ala BURACOVSCHI Alexandru TARANU



Anexanr.3
La Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii
de publicitate, reclama si afisaj in municipiul Orhei

Catre: Priméria mun.Qrhei

Cerere
pentru eliberarea

AUTORIZATIEI de AMPLASARE

a publicitatii
Subsemnatul
cu domiciliul/sediul in raionul , orasul , sectorul
strada nr ap tel
E-mail:

in conformitate cu Legea privind administratia publici locald nr. 436-XVI din 28. 12.2006,
art. 29, 32; Regulamentul de organizare si desfisurare a activititii de publicitate, reclama
si afisaj In municipiul Orhei,

solicit eliberarea Autorizatiei de Amplasare
a publicitatii

in mun. Orhci, scctorul , strada , nr

conform proiectului nr

elaborat de cu adresa
licenta nr din
Proiectul este elaborat in baza Certificatului de Urbanism nr. din

-

e Certificatul de Urbanism (copie)

* Buletin de identitate/Certificat de Tnregistrare (copie)

e Documentele, avizele si acordurile solicitate prin Certificatul de Urbanism

* Documentatia tehnica intocmitd conform legii (care trebuie si contind: memoriu tehnic, plan
general, proiectii ortogonale cu dimensiuni, detalii de prindere, foto/simulare fotografica
inainte §i dupd amplasare) sau simularea fotografica, din care si rezulte culorile folosite,
dimensiunile, precum si materialul din care se va executa.

* Dovada depunerii declaratiei de achitare a taxei de afisaj in scop de reclama si publicitate

e Actejustificative pentru dreptul de folosinta al imobilului.

Declar pe propria rispundere, c¢ii am ficut cunostinti cu prevederile Regulamentului
de organizare si desfisurare a activititii de publicitate, reclami §i afigaj in municipiul
Orhei.

Data y semndtura



Anexanr. 4

La Regulamentul de organizare si desfisurare a
activitdtii de publicitate, reclami si afisaj

in mun. Orhet

Republica Moldova

A P
PRIMARIA ecnybauka MosazoBa

PRIMA. IIPUMOPHUSA
" qumcxpl.ulm ORHEI B myHuuunus OPXER
3505,m.Orhei, str.V.Mahu, 160 i (
e 3505, m. Opxeit, yn.B.Maxy, 160
" tle e b tel. 32166, 27767
mail orhei_primaria@mail.m mail orhei primaria@mail.md

ACORDUL

DE AMPLASARE PROVIZORIE
A PUBLICITATII EXTERIOARE

Nr. din 201

Ca urmare a cererii adresate de
cu sediul in or. strada nr.
inregistratd cu nr. din 20
in baza prevederilor Legii privind administratia publicd localé nr. 436-XVI din 28.12.2006, art. 29,
32; Regulamentului de organizare si desfisurare a activitdtii de publicitate, reclamd si afisaj in
municipiul Orhei si Dispozitiei Primarului orasului Orhei nr. 1 43-p din 18.08.2015 ,,Cu privire la
stabilirea atributiilor de functie "se

PERMITE :

pe terenul situat in mun. Orhei, sectorul strada nr.
identificate prin _grafica de reclamd

Prezentul Acordul de amplasare poate fi utilizata conform cererii si are
valabilitate de 30 zile de la data emiterii

VICEPRIMAR - SECRETAR ARHITECT-SEF
Reghina APOSTOLOVA Ala BURACOVSCHI Alexandru TARANU
Transmisa solicitantului la data de 201___ direct/prin posta.
Prelungita valabilitatea pana la : 14 ) -

VICEPRIMAR SECRETAR ARHITECT-SEF

Reghina APOSTOLOVA Ala BURACOVSCHI Alexandru TARANU



Anexanr.5
La Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii
de publicitate, reclami gi afisaj In municipiul Orhei

Catre: Primaria mun. Orhei

Cerere
pentru eliberarea
ACORDULUI
pentru publicitate temporari

Subsemnatul
cu domiciliul/sediul in raionul , orasul , sectorul
strada nr ap tel
E-mail:

in conformitate cu Legea privind administratia publici locald nr. 436-XVI din 28.12.2006,
art. 29, 32; Regulamentul de organizare si desfasurare a activitdtii de publicitate, reclami
si afisaj in municipiul Orhei,

solicit eliberarea Acordului pentru publicitate temporari

in mun. Orhei, sectorul , strada , nr

conform schitei nr.

claborat dc cu adresa

licenta nr. , din

* Buletin de identitate/Certificat de Tnregistrare (copie)

* Grafica reclamei, precum si simulare fotograficd, din care si rezulte culorile folosite,
dimensiunile i material din care se va executa

e Acte justificative pentru dreptul de folosinta al imobilului

Dovada depunerii declaratiei de achitare a taxei de afisaj in scop de reclami si publicitate.

Declar pe propria rispundere, ci am ficut cunostinti cu prevederile Regulamentului de
organizare si desfigurare a activititii de publicitate, reclami si afisaj in municipiul Orhei.

Data semnitura




Anexanr. 6
La Regulamentul de organizarc $i destasurare a activitatii
de publicitate, reclamd si atisaj in mun. Orher

Republica Moldova Pecny6nuka Monpgosa
PRIMARIA IPUMIPUSL
municipiului ORHEI A myunuunus OPXEN
3505,m.Orhei, str.V.Mahu,160 3505, m. Opxeii, yn1.B.Maxy, 160
tel. 32166, 27767 tel. 32166, 27767
mail orhei primaria@mail.md mail orhei primaria@mail.md

AVIZUL
DE AMPLAS:ARE PROVIZORILE
A PUBLICITATII EXTERIOARE
Nr. din 201
Ca urmare a cererii adresate de
cu sediul inor. strada nr.

inregistratd cu nr. din 20

in baza prevederilor Legii privind administratia publicd locald nr. 436-XV1 din 28.12.2006, art. 29,
32; Regulamentului de organizare si desfdsurare a activitatii de publicitate, reclamd si afisaj in
municipiul Orhei i Dispozitiei Primarului orasului Orhei nr. 143-p din 18.08.2015 ,,Cu privire la
stabilirea atributiilor de functie'se

PERMITE :

pe terenul situat Tn mun. Orhei, sectorul strada nr.
identificate prin _grafica de reclama

Prezentul Acordul de amplasare poate fi utilizatd conform cererii si are
valabilitate de 10 zile de la data emiterii

ARHITECT-SEF
Alexandru TARANU

Transmisd solicitantului la data de = 201 direct/prin posta.




Anexa nr.7
La Regulamentul de organizare i desfisurare a activitafii
de publicitate, reclama st afisaj In municipiul Orhei

Catre: Primaria mun. Orhej

Cerere
pentru eliberarea
AVIZULUI
de amplasare provizorie a publicitatii exterioare
Subsemnatul
cu domiciliul/sediul in raionul , orasul , sectorul
strada nr ap tel
E-mail:

in conformitate cu Legea privind administratia publicd locala nr. 436-X VI din 28. 12.2006,
art. 29, 32; Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclami
si afisaj in municipiul Orhei,

solicit eliberarea Avizului de amplasare provizorie
a publicititii exterioare

in mun. Orhei, sectorul , Strada ~Ir

conform graficii de reclami nr

elaborat de cu adresa

licenta nr din

e Buletin de identitate/Certificat de inregistrare (copie)

* Grafica reclamei, simularea fografica P

* Dovada depunerii declaratiei de achitare a taxei de afigaj in scop de reclama si publicitate
® Acte justificative pentru dreptul de folosinta al imobilului.

Declar pe propria rispundere, ci am ficut cunostinti cu prevederile Regulamentului
de organizare si desfisurare a activititii de publicitate, reclami si afisaj in municipiul
Orhei.

ot L semndtura



Anexa nr.8 la Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in municipiul Orhei

ZPR1 - Zona de publicitate restrinsa ultracentrala




Anexa nr.9 la Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in municipiul Orhei

ZPR2 - Zona de publicitate restrinsa Centru istoric




Anexa £
la decizia nr din 2017

SUPLIMENT GRAFIC LA REGULAMENTUL
DE ORGANIZARE $I DESFASURARE A ACTIVITATII DE PUBLICITATE,
RECLAMA S| AFISAJ iN MUNICIPIUL ORHEI

Reguli generale privind amplasarea firmelor

1. Firmele pot fi constituite din urmatoarele parti :
- componenta textuald;
- elemente decorative de design.

inaltimea elementelor de design nu pot depasi indltimea componentei textuale
mai mult de 1,5 ori.

element de destgn componenta textualé _element de design
Lo}
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2. Firmele se amplaseaza pe fatada spatiului pe care il definesc, in locuri special
amenajate sau care sunt posibile din punct de vedere architectural si constructiv, dupa

cum urmeaza:( Art. 11 punct 3)

B bi B E c K A == componenta textuald

. e element de design
numaimultde | 8N
0,75 m

" nu mai mult de
{1 0.5m

3. in zona de pubilicitate restransa uitracentrald — ZPR1 si ZPR2 Intreprinderile si
organizatiile si amplaseaza firmele in planul fatadei: litere amplasate independent (fara
suport comun), luminoase sau iluminate arhitectural, al caror design si nu contrasteze
cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma, culori, etc) axate pe fatada
spatiului Tn folosintd, simetric fatd de limita acestui spatiu, care s& nu acopere
elementele de modenaturd, elementele decorative ale fatadei in limita portiunii de
fatada ce revine intreprinderii, organizatiei lor. :( Art. 16 si 17)

In cazul amplasirii pe fatadd concomitent a firmelor mai multor intreprinderi sau
organizatii, toate aceste firme se amplaseaza la aceiasi indltime pe o linie unica
orizontala ce coincide cu mijlocul pe orizontala a elementelor firmei.



4. Tn cazul amplasérii organizatiilor, intreprinderilor in demisolul sau subsolul
cladirilor si lipseste posibilitatea amplasérii firmei conform cerintelor expuse in punctul
3, firmele se pot amplasa deasupra ferestrelor demisolului, subsolului, dar nu mai jos de
0,60 m de la nivelul pamantului. in acest caz firma nu trebuie sa iasa din planul fatadei

mai mult de 0,10 m.

¢ mu mai mult
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demisol/
subsol

mu mai mult

nu mai putin
de 0,6 m

5. In zona de publicitate restransd — ZPR1 si ZPR2, dimensiunea maximala a
firmelor, amplasate pe fatadele blocurilor nu pot depasi:
e 0,5 m pe verticald, cu exceptia cazurilor ca firma se amplaseaza pe parapetul
blocului, cu conditia ca ea sa nu obstructioneze modelatura;
e 70% din lungimea blocului pe orizontald, dar nu mai mult de 15 m.



axa unica

orizontalg

Amplasarea firmei dintr-un singur element

nu mai multde 15 m

i i

T

nu mai m
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6. In cazul daci firma este compus3 din mai multe elemente, ele trebuie sa se
incadreze in cerinta de a ocupa cel mult 70 % din lungimea fatadei, iar partea
textuala nu poate depasi 10 m.

Amplasarea firmei din ciateva elemente

nu mai mult
de 0,75 m

nu mai mult de 70 % din lungimea fatadei s

nu mai mult |
nu mai mult de 10 m de 0,75 m

nu mai mult

de 0,75 m

nu mai mult
de 0,5m

axa unica
orizontala

7. Dimensiunile maximale ale panourilor informative de pe fatadele blocurilor nu pot

depasi:

e 0,8 m pe verticald, , cu conditia ca ea sa nu obstructioneze modelatura;
0,6 m pe orizontala.
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8. In cazul unor anexe sau constructii noi cu parapet, firma se amplaseaza numai pe
parapet cu dimensiunea ce permite acest parapet.

L
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9. Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri

amplasate pentru protectia cladirilor si teraselor din aceasti zona vor fi inscriptionate
doar pe suprafata franjurata.







10. In cazul amplasirii firmelor perpendicular pe fatad, in consols, distanta
dintre ele nu poate fi mai mica de 10 m. Firma nu poate fi indepartatd mai mult de 0,2 m
- de la planul fatadei si nu poate iesi din acest plan mai mult de 1,0 m.

In cazul ci pe fatada exista elemente de reclama sau firme lipite de fatada toate
consolele se amplaseazi pe o ax3 unici orizontali.

Distanta de la sol pani la cel mai jos punct al firmei nu poate fi mai rica de
2,5m. Inéltimea consolei nu poate depasi 1,0 m.

nu mai mult
de A0,2 m

nu mai mult

axa unicd
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11. Toate elementele de reclam4 si firmele se instaleazi in vitralii, sau in
interior sau exteriorul gemului in urmétoarele conditii:

e dimensiunea maximali a elementului de publicitate/firma amplasat in
vitraliu nu poate depasi ¥ din iniltimea geamului si ¥2 din latimea lui;

e elementele amplasate in afara vitraliului nu pot iesi din planul fatadei si
nu pot avea dimensiunea pe verticald mai mult de 0,4 m si nu mai mult de
ldtimea vitraliului;

e clementele amplasate in interior trebuie si fie amplasate la o distanti de
minium 0,15 m de la planul geamului.



Amplasarea reclameif/firmei in vitraliu

in interiorul vitraliului in exteriorul vitraliului

Iatimea vitraliului ( w

rlanul fatadei
olanul fatadei

nu mai putin
{ de0,15m
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11. Pe acoperisurile cladirilor poate fi amplasat numai un singur element de

publicitate.
Elementele de publicitate amplasate pe acoperisuri sunt formate din elemente

volumetrice, care sunt iluminate din interior
Lungimea elementelor de reclama amplasate pe acoperis nu pot avea o lungime

mai mare de ¥z lungimea fatadei la care se refera.

inaltimea elementelor de pe acoperisuri nu poate depasi :
0,8 m pentru cladiri cu 1-2 nivele;

1,2 m pentru cladiri cu 3-5 nivele;

1,8 m pentru cladiri cu 6-9 nivele;

2,5 m pentru constructiile mai inalte de 9 nivele;

mai mu g 475
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12. In ZPR 2 si pe cladirile monumente de istorie si arhitectura protejate de
legislatie se interzice amplasarea elementelor de publicitate pe acoperisuri.

PE TERITORIULUI MUNICIPIULUI ORHEI SE INTERZICE

13. Depasirea dimensiunilor reclameiffirmei prevéizute de prezentul regulament




14. Amplasarea elementelor de publicitate in locuri neprevizute de Regulament
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16. Amplasarea firmelor pe copertine

13. Amplasarea publicitatii in golurile ferestrelor si pe elementele de modelatura
a fatadelor. Distrugerea prin amplasarea publicititii a structurii initiale a fatadei.

| Distrugerea prin aruplasaroa
publicitatii a structuril
Initiale a fatadel

17. Amplasarea publicitatii pe portiunile de fatada ocupate de locuinte, inlusiv si
pe calcane ‘



locuinta

B

18. Amplasarea publicitatii pe portiunile de fatada ce contin detalii de
modenatura.




18. Amplasarea publicitatii pe elementele de ingridire ale teraselor estivale
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